














A.3 KRYTERIA OCENY HANDLOWEJ - PRZEDSIEBIORSTWA MALE | DUZE

W przypadku produktéw o krétkim okresie zycia rynkowego, ze wzgledu na ich specyfike, Komisja
dokona oceny handlowej na podstawie wczesniejszych danych, dotyczacych podobnych produktow.
Chodzi tu szczeg6lnie o produkty, ktérych cykl zycia uwarunkowany jest wymaganiami rynku, np. odziez,
obuwie, itp.

PKT. MAX

L.p. Nazwa kryterium pug!(:gqa
. Struktura sprzedazy poszczegolnych asortymentéw lub jednego wyrobu w czasie poprzedzajgcym
" | zgtoszenie, portfel zaméwien na nastepne 6 miesiecy
2. | Strategia cenowa przyjeta przez producenta
3. | Formy promogji i sprzedazy produktu, kanaty dystrybudji
4. | Dynamika sprzedazy produktu (minimalnie za ostatnie 6 miesiecy)
5. | Analityczny wykaz reklamacji zewnetrznych za | pétrocze 2009 roku
6. | Wielkos¢ i kierunek eksportu
7. | Sytuacja ekonomiczna producenta zgtaszajacego wniosek w roku 2008
8. | Inne:
* nie dotyczy przedsiebiorstw matych
PKT. UZYSKANE
WYNIK OCENY HANDLOWEJ = X 100%
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B. KRYTERIA OCENY UStUG

L.p. Nazwa kryterium
I. POZIOM SWIADCZONYCH UStUG - 400 PUNKTOW

1. Dokumenty poswiadczajgce zdolnos¢ do wykonywania ustugi
2. Ocena adekwatnoéci metody wykonywania ustugi
3. Wyposazenie techniczne zaktadu
4, Okres i warunki gwarandji
5. Analiza przyczyn reklamacji
6. Stosowany system zapewnienia jakosci

I1. OPINIE O UStUDZE - 100 PUNKTOW
1. Opinie i rekomendacje, wyrdznienia konkursowe i targowe

I1l. USLUGI DODATKOWE - 100 PUNKTOW
1. Ocena zakresu ustug dodatkowych
IV. INFORMACJA O UStUDZE - 100 PUNKTOW

1. Tres¢ i forma zatgczonych materiatow informacyjnych

V. OSIAGANE WYNIKI - 300 PUNKTOW
1. Strategia cenowa
2. Formy sprzedazy i promocji, dynamika sprzedazy
3. Wskaznik reklamagji
4, Sytuacja ekonomiczna firmy




C. KRYTERIA OCENY PRZEDSIEWZIEC INNOWACYJNYCH

L.p. Nazwa kryterium
I. OCENA PRZEDSIEWZIECIA INNOWACYJNEGO - 500 PUNKTOW
1. Ocena stopnia innowacyjnosci przedsiewziecia (zakres zmian uzyskanych dzieki jego wdrozeniu)
2. Certyfikaty, atesty, znaki jakosdi itp., dotyczace przedsiewziecia innowacyjnego
3. Opinie dotyczace waloréw przedsiewziecia innowacyjnego
4, Nagrody i wyrdznienia uzyskane przez przedsiewziecie podczas wystaw lub konkurséw (przed wdrozeniem)
5. Dziatania marketingowe dotyczace przedsiewziecia innowacyjnego
1. OCENA EFEKTOW WDROZENIA PRZEDSIEWZIECIA - 500 PUNKTOW
1. Analiza kosztow przedsiewziecia w stosunku do uzyskanych rezultatow
5 Ocena skuteczgoéci wdroZenia @nnowa.cji w obszarach: dziafalnosci operacyjnej, dziatalnosci handlowej i wynikéw
rynkowych, dziatalnosci marketingowe;
3. Spoteczne skutki realizacji przedsiewziecia, np. mozliwos¢ tworzenia nowych miejsc pracy, ochrona $rodowiska, itp.
4, Nagrody i wyrdznienia uzyskane podczas targdw, wystaw lub konkurséw zwigzane z wdrozong innowacjg
5. Formy promocji wdrozonej innowacji
6. Ocena sytuacji ekonomicznej firmy w roku 2008
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D. KRYTERIA OCENY GMIN

L.p.

Nazwa kryterium

I. POLITYKA INWESTYCYJNA GMINY - 100 PUNKTOW

Gtéwne zatozenia polityki inwestycyjnej

Walory inwestycyjne gminy w odniesieniu do przedsiebiorcow

II. INFRASTRUKTURA TECHNICZNA - 100 PUNKTOW

Infrastruktura techniczna obecna na terenie gminy

1. POLITYKA JAKOSCI URZEDU - 100 PUNKTOW DLA GMIN MIEJSKICH | MIEJSKO-WIEJSKICH
ORAZ 50 PUNKTOW DLA GMIN WIEJSKICH

Czy w urzedzie zostat wdrozony system zapewnienia jakosci, potwierdzony certyfikatem?

IV. PROMOCJA GMINY - 50 PUNKTOW

Dziatania promocyjne podejmowane przez gmine

Materiaty informacyjne na temat gminy

Nagrody i wyréznienia zdobyte przez gmine

V. DZIALALNOSC GMINY W ZAKRESIE REALIZACJI POLITYKI SPOLECZNE) - 150 PUNKTOW

Placowki o$wiatowe dziatajace na terenie gminy

Placowki ochrony zdrowia dziatajgce na terenie gminy

Placowki kulturalne dziatajgce na terenie gminy

Obiekty sportowe na terenie gminy

Sposoby realizacji zadan zwigzanych z pomocg spoteczng

en | &> |||

Wspotpraca z organizacjami pozarzadowymi

V1. WSKAZNIKI DOTYCZACE GMINY - 500 PUNKTOW DLA GMIN MIEJSKICH
I MIEJSKO-WIEJSKICH ORAZ 550 PUNKTOW DLA GMIN WIEJSKICH

Dynamika wzrostu dochodéw wiasnych w przeliczeniu na jednego mieszkanca w latach 2006-2008

Liczba podmiotéw gospodarczych dziatajacych na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw w latach 2006-2008

Udziat majatkowych wydatkéw inwestycyjnych gminy oraz wydatkéw na tacznosc i transport w odniesieniu do cafosci
wydatkéw gminy w latach 2006-2008

Wielko$¢ majatkowych wydatkdw inwestycyjnych oraz wydatkéw na tacznos¢ i transport w przeliczeniu na jednego
mieszkafca w latach 2006-2008

Wielko$¢ srodkéw pozyskanych z funduszy unijnych, na projekty, na ktére podpisano umowy w latach 2006-2008,
w przeliczeniu na jednego mieszkanca

Liczba pracujacych na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkarcow gminy w latach 2006-2008

Liczba bezrobotnych na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw gminy w latach 2006-2008

Liczba komputerow z dostepem do Internetu w szkotach w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw w latach 2006-2008

Liczba absolwentdw szkét ponadgimnazjalnych w przeliczeniu na 1000 mieszkancéw w latach 2006-2008

Saldo migracji wewnetrznych na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkaficow w latach 2006-2008




