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A.3  �KRYTERIA OCENY HANDLOWEJ - PRZEDSIĘBIORSTWA MAŁE I DUŻE

W przypadku produktów o krótkim okresie życia rynkowego, ze względu na ich specyfikę, Komisja 
dokona oceny handlowej na podstawie wcześniejszych danych, dotyczących podobnych produktów. 
Chodzi tu szczególnie o produkty, których cykl życia uwarunkowany jest wymaganiami rynku, np. odzież, 
obuwie, itp.

L.p. Nazwa kryterium punktacja
0-10

1.* Struktura sprzedaży poszczególnych asortymentów lub jednego wyrobu w czasie poprzedzającym 
zgłoszenie, portfel zamówień na następne 6 miesięcy

2. Strategia cenowa przyjęta przez producenta

3. Formy promocji i sprzedaży produktu, kanały dystrybucji

4. Dynamika sprzedaży produktu (minimalnie za ostatnie 6 miesięcy)

5. Analityczny wykaz reklamacji zewnętrznych za I półrocze 2009 roku

6. Wielkość i kierunek eksportu

7. Sytuacja ekonomiczna producenta zgłaszającego wniosek w roku 2008

8. Inne:

* nie dotyczy przedsiębiorstw małych

PKT. UZYSKANE 

PKT. MAX
WYNIK OCENY HANDLOWEJ = x 100%



22 23

L.p. Nazwa kryterium

I. POZIOM ŚWIADCZONYCH USŁUG - 400 PUNKTÓW 

1. Dokumenty poświadczające zdolność do wykonywania usługi

2. Ocena adekwatności metody wykonywania usługi

3. Wyposażenie techniczne zakładu

4. Okres i warunki gwarancji

5. Analiza przyczyn reklamacji

6. Stosowany system zapewnienia jakości

II. OPINIE O USŁUDZE - 100 PUNKTÓW  

1. Opinie i rekomendacje, wyróżnienia konkursowe i targowe

III. USŁUGI DODATKOWE - 100 PUNKTÓW

1. Ocena zakresu usług dodatkowych

IV. INFORMACJA O USŁUDZE - 100 PUNKTÓW

1. Treść i forma załączonych materiałów informacyjnych

V. OSIĄGANE WYNIKI - 300 PUNKTÓW

1. Strategia cenowa

2. Formy sprzedaży i promocji, dynamika sprzedaży

3. Wskaźnik reklamacji

4. Sytuacja ekonomiczna firmy

B.  KRYTERIA OCENY USŁUG
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L.p. Nazwa kryterium

I. OCENA PRZEDSIĘWZIĘCIA INNOWACYJNEGO - 500 PUNKTÓW

1. Ocena stopnia innowacyjności przedsięwzięcia (zakres zmian uzyskanych dzięki jego wdrożeniu)

2. Certyfikaty, atesty, znaki jakości itp., dotyczące przedsięwzięcia innowacyjnego

3. Opinie dotyczące walorów przedsięwzięcia innowacyjnego

4. Nagrody i wyróżnienia uzyskane przez przedsięwzięcie podczas wystaw lub konkursów (przed wdrożeniem)

5. Działania marketingowe dotyczące przedsięwzięcia innowacyjnego

II. OCENA EFEKTÓW WDROŻENIA PRZEDSIĘWZIĘCIA - 500 PUNKTÓW

1. Analiza kosztów przedsięwzięcia w stosunku do uzyskanych rezultatów

2. Ocena skuteczności wdrożenia innowacji w obszarach: działalności operacyjnej, działalności handlowej i wyników 
rynkowych, działalności marketingowej

3. Społeczne skutki realizacji przedsięwzięcia, np. możliwość tworzenia nowych miejsc pracy, ochrona środowiska, itp.

4. 	Nagrody i wyróżnienia uzyskane podczas targów, wystaw lub konkursów związane z wdrożoną innowacją

5. Formy promocji wdrożonej innowacji

6. Ocena sytuacji ekonomicznej firmy w roku 2008

C.  KRYTERIA OCENY PRZEDSIĘWZIĘĆ INNOWACYJNYCH
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D.  KRYTERIA OCENY GMIN

L.p. Nazwa kryterium

I. POLITYKA INWESTYCYJNA GMINY - 100 PUNKTÓW 

1. Główne założenia polityki inwestycyjnej

2. Walory inwestycyjne gminy w odniesieniu do przedsiębiorców

II. INFRASTRUKTURA TECHNICZNA - 100 PUNKTÓW

1. Infrastruktura techniczna obecna na terenie gminy

III. POLITYKA JAKOŚCI URZĘDU - 100 PUNKTÓW DLA GMIN MIEJSKICH I MIEJSKO-WIEJSKICH  
ORAZ 50 PUNKTÓW DLA GMIN WIEJSKICH

1. Czy w urzędzie został wdrożony system zapewnienia jakości, potwierdzony certyfikatem?

IV. PROMOCJA GMINY - 50 PUNKTÓW

1. Działania promocyjne podejmowane przez gminę

2. Materiały informacyjne na temat gminy

3. Nagrody i wyróżnienia zdobyte przez gminę

V. DZIAŁALNOŚĆ GMINY W ZAKRESIE REALIZACJI POLITYKI SPOŁECZNEJ - 150 PUNKTÓW

1. Placówki oświatowe działające na terenie gminy

2. Placówki ochrony zdrowia działające na terenie gminy

3. Placówki kulturalne działające na terenie gminy

4. Obiekty sportowe na terenie gminy

5. Sposoby realizacji zadań związanych z pomocą społeczną

6. Współpraca z organizacjami pozarządowymi

VI. WSKAŹNIKI DOTYCZĄCE GMINY - 500 PUNKTÓW DLA GMIN MIEJSKICH 
 I MIEJSKO-WIEJSKICH ORAZ 550 PUNKTÓW DLA GMIN WIEJSKICH

1. Dynamika wzrostu dochodów własnych w przeliczeniu na jednego mieszkańca w latach 2006-2008

2. Liczba podmiotów gospodarczych działających na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkańców w latach 2006-2008

3. Udział majątkowych wydatków inwestycyjnych gminy oraz wydatków na łączność i transport w odniesieniu do całości 
wydatków gminy w latach 2006-2008

4. Wielkość majątkowych wydatków inwestycyjnych oraz wydatków na łączność i transport w przeliczeniu na jednego 
mieszkańca w latach 2006-2008

5. Wielkość środków pozyskanych z funduszy unijnych, na projekty, na które podpisano umowy w latach 2006-2008, 
w przeliczeniu na jednego mieszkańca

6. Liczba pracujących na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkańców gminy w latach 2006-2008

7. Liczba bezrobotnych na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkańców gminy w latach 2006-2008

8. Liczba komputerów z dostępem do Internetu w szkołach w przeliczeniu na 1000 mieszkańców w latach 2006-2008

9. Liczba absolwentów szkół ponadgimnazjalnych w przeliczeniu na 1000 mieszkańców w latach 2006-2008

10. Saldo migracji wewnętrznych na terenie gminy w przeliczeniu na 1000 mieszkańców w latach 2006-2008


